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Oficina Comercial del Ecuador en Seul
CRECE LA TENDENCIA DE CONSUMIR CAFE "HECHO A MANO", BUSCANDO LA
ORIGINALIDAD

Segun datos estadisticos el aumento en el consumo de café en Corea del Sur, no tiene mas de
15 afios; desde aquel entonces el consumo aumento6 el doble y la motivacion se generé a partir
del publico joven que encontraba que la bebida era "cool" y muy de moda; este impacto se debe
también gracias a las cadenas de cafeterias especializadas como Starbucks.

En la actualidad, el café es parte importante del habitual dia a dia de los coreanos; ademas, es
un pais que se adapta rapidamente a las tendencias e innovaciones de producto y distribucién
de mercado. Todas las propuestas de consumo de café y de distribucién, se comercializan en
este pais; desde la venta en cadenas de franquicias reconocidas, hasta maquinas expendedoras
de café en lata o botella en las estaciones del tren subterraneo, pasando por los supermercados,
tiendas de conveniencia, entre otros.

Claro que, con sus 1.8 kilogramos per capita anuales, Corea del Sur esta muy

F efé lejos de los mas de 5 kilogramos per capita al afio, que se consumen en paises

europeos 0 en Estados Unidos; por otra parte, el consumidor coreano se
caracteriza por pagar bien la calidad superior que pueda tener un producto y
sus caracteristicas diferenciadoras.

La Oficina Comercial en Seul ha revisado las tendencias y
analizado el mercado del café para entender que
caracteristicas distinguen al publico coreano y en que
segmentos o potenciales areas se prevé un crecimiento y si
esto puede convertirse en una oportunidad para los
productores ecuatorianos.

En noviembre de 2018, la Oficina Comercial en Seul estuvo presente con un stand en la feria
Cafeshow, una de sus actividades fue hacer una cata a ciegas de café enviado por fincas
ecuatorianas de produccién artesanal; dentro de la misma feria se desarrollo la competencia de
baristas, capitulo Corea del Sur, en donde el ganador participara en el mundial de baristas de
Boston en abril de 2019. Las circunstancias propiciaron un encuentro particular entre Joo Yeon,
barista representante de la empresa coreana Momos Coffee y el equipo de la OCE; ella degust6
el café ecuatoriano y le interesé mucho visitar a nuestro pais. Viajo para conocer la produccion,
tomar contacto con los productores y proponer que el café artesanal de esa finca ecuatoriana
fuera el elemento con que ella participaria en el campeonato mundial de baristas en Boston en
abril de este afio; ya que fue ella quien obtuvo el primer lugar en la competencia realizada durante
la feria “Cafeshow 2018”.

Existe una madurez por parte del consumidor coreano al momento de decidir los productos que
va a consumir; al igual que en mayor parte del mundo, la tendencia es poder obtener productos
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de la mejor calidad al menor precio posible; hemos mencionado anteriormente que el consumo
de café respondia inicialmente a un status "cool" de parte del publico que gusta de acudir a las
cafeterias; en la actualidad tenemos varios segmentos que prefieren degustar de una buena taza
de café en distintos estilos, momentos y lugares.

G-Market (un portal en linea) en un andlisis de compras descubrieron que en los Ultimos meses
se ha incrementado la venta en un 94% de productos relacionados con la preparacion de café
en casa o en la oficina, tales como: productos de barista o de latte arts. De la misma forma que
aumenté la venta de café en grano verde sin descafeinar y de café en grano tostado sin
descafeinar en mas de 40% entre las personas entre 40 y 50 afios de edad. En este grupo etario
esta predominando el hacer su propio café, comprando filtros, molinos y maquinas; en vez de
acudir a las cafeterias habituales, por dos razones distinguidas: 1) el precio de una taza "hecha
en casa" en comparacion con el precio en la cafeteria, 2) la madurez en el consumo de café que
hace buscar una mejor calidad de grano y tostarlo personalmente (si es verde) o prepararlo
personalmente (si es grano tostado).

La OCE Sell realiz6 una revision de los registros de las importaciones de café en grano verde y
grano tostado para constatar la informacion de consumo entregada por el sitio de compras
E-Market; se detectd un incremento de las importaciones generales de café en grano tostado sin
descafeinar y una reduccion en las importaciones de café verde. Lo importante del registro es
que en ambos casos se muestran importantes crecimientos en las importaciones desde paises
que no se importaba regularmente; esto se debe al interés en variedades diversas de café,
nuevas experiencias para el consumidor mas experimentado y precios mas convenientes en
relacién con la actual oferta de los negocios regulares.

El café ecuatoriano en grano tiene un impuesto ad valérem en Corea del Sur del 2% en verde y
8% en grano tostado; convenientemente deberia ser transportado en avién, para mantener la
frescura y aromas; es necesario contar con certificaciones fitosanitarias y si existen otras
certificaciones internacionales de las fincas productoras, como organico o de cuidado del medio
ambiente, lo cual es bien visto entre el publico coreano.

Guayaquil: Av. Malecén 100 y Av. 9 de Octubre, Edificio La Previsora, Piso 15 - 19  Telf.: + (593 4) 259 1370
Quito: Av. Amazonas entre Unién Nacional de Periodistas y Alfonso Pereira
Plataforma Gubernamental de Gestion Financiera. Pisos 8 y 9 e Telf.: + (593 2) 394 8760
Cuenca: Calle Larga y Huayna Cépac ® Telf.: + (593 7) 410 4082
Manta: Puerto Pesquero Artesanal de San Mateo e Tel.: + (593 5) 266 6109


https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=Iu7WOKb8&id=D532C336660CCB0C5EB345C0EB1AC0CC5F06758C&thid=OIP.Iu7WOKb8tjMV0QNbaoTOPQHaH3&mediaurl=https://modernseoul.files.wordpress.com/2013/05/coffee-libre-hongdae-seoul-making-coffee.jpg&exph=960&expw=904&q=coffee+trend+in+south+korea&simid=608020497121149292&selectedIndex=708
https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=/NLNv4Q9&id=03C5D0BD7E4BA593339D0544F89EA7FC05140D9C&thid=OIF.d8kSQcjhmJ1cSNZCul0nSw&mediaurl=http://isafyi.com/wp-content/uploads/2019/03/960x540-coffee.jpg&exph=640&expw=960&q=coffee+trend+in+south+korea&simid=154208654548&selectedIndex=867

COMERCIO EXTERIOR, INVERSIONES Y PESCA

MINISTERIO DE PRODUCCION,

CONCLUSION:

Actualmente, la forma mas reconocida de valorar los atributos de un producto en Corea
del Sur, es a través de publicaciones, opiniones, blogs o comentarios que son entregados
por especialistas en el campo de accion; el hecho que una barista reconocida en Corea,
gue ha ganado dos afios consecutivos el campeonato local en este pais, este asistiendo
a la competencia mundial con un café de origen ecuatoriano es de mucha relevancia para
la proyeccidén comercial entre el consumidor coreano; su éxito en el concurso pondria al
café ecuatoriano en el radar de los importadores.

La tendencia en el consumo es creciente y existe un aumento en el interés por conocer
mejor el producto, para distinguir entre las distintas calidades y optar por la mejor; se
estima que el aumento se mantendra a lo largo del afio; pero la oferta es competitiva sin
lugar a dudas, recordemos que existen varios paises de Centro América que han firmado
TLCs con Corea y tienen una ventaja sobre el producto ecuatoriano.

Los mercados mundiales responden con mas entusiasmo a las experiencias, los origines,
"el raw" de los productos; en Corea se concibe que lo original, de calidad superior y
recomendado por especialistas, no solamente los distingue de otros consumidores,
ademas es considerado como saludable por que el concepto "hecho a mano" es como
decir "hecho en casa".

Esta Oficina Comercial se encuentra abierta a continuar trabajando con el sector, que sin
lugar a dudas se encuentra interesado, a fin de explorar y tal vez, posicionar al grano de
café ecuatoriano como un referente de calidad superior de aroma entre los coreanos.
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