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Peru cuenta con una poblacion que asciende a 32°162,184 personas, de esa cifra, el
49.55% son hombres y el 50.44% mujeres y la mayoria se encuentra en la region de
Lima, que alberga a 9'111,000 personas.

Se identifica a la mujer peruana entre los 20 y 60 afios de edad y que habita en una
zona urbana del pais como el consumidor promedio en este sector, es por ello que el
86% de los productos estan dirigidos a la mujer y su decision de compra esta
influenciada principalmente por la calidad, el origen/marca y el precio del producto.

El mercado de cosméticos e higiene personal en Perl se ha mantenido en constante
crecimiento durante los ultimos cinco afios. En el 2017, el sector de cosméticos crecio
al 8% en dodlares en comparacion al 2016, crecimiento impulsado principalmente por
magquillaje, los perfumes y gel de bafo, creciendo cada grupo en 12%, 8% y 6%,
respectivamente.

Existen 2 escenarios respecto a las proyecciones de crecimiento del sector para el
2018, en el escenario conservador se espera crecer 6% (aprox. USD 2,290 millones),
mientras que en el escenario optimista seria de 8% (aprox. USD 2,350 millones).
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Segun Angel Acevedo, presidente del Gremio de Cosméticos e Higiene Personal, el
mercado peruano de cosméticos e higiene personal estd dominado por marcas
extranjeras con una participacion del 75% y se comercializa a través de venta directa y
retail, ya que en general, son las propias marcas internacionales las que se encargan
de la importacion y distribucion de sus productos.

Aseguré también que durante el 2017 en Peru se vendieron 200 millones de unidades
de cosméticos, es decir, un consumo promedio entre 14 y 15 productos por persona,
cifra que supera las 13 unidades por mujer en el afio 2016.

Este sector utiliza dos canales de distribucion, el principal canal es el de venta directa
gue comprende el 48% de las ventas totales del sector, en este canal las empresas
Avon, Unique, Natura y Cetco son las lideres en ventas de perfumes y maquillajes.

El canal retail representa el 51% de las ventas totales, de los cuales el canal
tradicional, con las tiendas de barrio (bodegas) a la cabeza representa el 32% de los
ingresos del sector, cuyos atributos son la cercania a los centros de trabajo y hogares,
asi como los horarios de atencién y las compras no condicionadas al volumen.
Mientras que en el retail moderno, todavia con escasa penetracion en Perd,
representa el 19%, donde el consumidor de este segmento prefiere comprar en
supermercados evaluando la mejor relacion costo-beneficio, no necesariamente al
precio mas bajo, sino maximizando el beneficio en sus compras

Entre las oportunidades que presenta el sector para los proximos afios, se estima que
el mercado de la cosmética natural crecera en 8% para el 2020 como consecuencia
del aumento del poder adquisitivo de los peruanos y la existencia de una demanda
latente en el pais por productos con compuestos mas naturales.

Asimismo, se observa un cambio respecto a los hombres y el uso de productos
cosméticos, lo que propicia una estimacion de crecimiento del 17% entre 2018 y 2021
en el mercado masculino de cuidado de la piel.

Se debe considerar también la baja penetracién que muchos productos todavia tienen
en el pais, la creciente demanda de productos mas sofisticados o especializados por
parte de la clase media, y las posibilidades que el canal online y las tiendas
especializadas (como es el caso de las tiendas “ARUMA”) pueden ofrecer para la
comercializacion de nuevos productos.

Aun cuando el canal online en el sector representd el 1% de las ventas totales del
2017, se espera que el numero de ventas a través de internet crezca durante los
proximos afios, como ha ocurrido en otros paises de Latinoamérica con mayor poder
adquisitivo que Peru.

Fuentes:
e Estudio de Inteligencia Comercial Anual 2017 y proyecciones al 2022 — Camara de
Comercio de Lima
e LaCémara,
https://lwww.camaralima.org.pe/vipcaml/imagen/imagenes/copecoh/2018/abril/files/noti
cia/l.pdf

Guayaquil: Av. Malecon Simén Bolivar #100 edificio la Previsora piso 18. Teléfono: 593 4 2597980 - Quito: Av. Rio Amazonas y Calle Union
Nacional de Periodistas, Edif. Plataforma Gubernamental de Gestiéon Financiera, Bloque Amarillo, Torre Sur Piso 5. Teléfono: 593 2 3937226
www.proecuador.gob.ec




