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SUBPARTIDA DESCRIPCION ARANCELARIA

0603.11 ROSAS FRESCAS, CORTADAS

Informacion de mercado

« Area de producciéon de rosas en China ha disminuido en los
ultimos afos por factores medioambientales.

Al 2016 el area de plantacion de rosas fue de 13,251

Produccion hectareas. - ~
Nacional * Rosas locales tienen colores tradicionales, botones pequeios y
baja calidad.

* Produccién local no abastece demanda.

* Principal consumidor: poblacién joven, en especial hombres.

., * El consumidor de las provincias mas internacionalizadas de
Segmentacion China como son Shanghai, Beijing y Guangzhou tienen alta
de Mercado posibilidad de estar expuestos a la opcion de comprar rosa
ecuatoriana.

* La demanda local de rosas tiene el 14% de crecimiento anual.

« Consumo de rosas ecuatorianas en China es enfocado en ciertas
festividades como: San Valentin (febrero), Afio nuevo Chino
(febrero), Dia de la Mujer (marzo), Dia de las Madres (mayo), San
Valentin Chino (agosto), Navidad (diciembre).

Consumo
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Informacion de mercado

.

Tendencias de consumo e

Q

Q

v

Al chino le atraen principalmente las rosas ecuatorianas bicolores y
tinturadas.

Con el aumento del poder adquisitivo, asi como el desarrollo de la
romantizacion, la demanda de rosas seguird en aumento y la
compra de flores personalizadas es una tendencia clara.

La integracién de aplicaciones de conjunto
con el desarrollo de nuevos modelos de negocio como las

, Ccreardn muchas
oportunidades para las tiendas de flores online y la industria en general.

Competidores

L Los principales proveedores de rosas a China son Kenia (50%),

Ecuador (37%) y Colombia (9%) segun el volumen importado.

L La rosa de Kenia tiene precios mas bajos y también experimentan con

colores similares a los ecuatorianos.
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Informacion del producto

Empaque, embalaje y etiquetado

Temperatura favorable durante
el transporte: se logra a través
del uso del transporte de carga
aérea o terrestre refrigerado,
caso contrario las rosas no

conservan sus cualidades vy

mueren.
v « Cajas: de diversas medidas
* Rosas frescas. dependiendo del tamafio vy
* Importadores compran en variedad de la rosa.
ramos de 10, 12 y 25 rosas. « Separadores internos: son
* Gran variedad de colores y separadores de cartobn que
bicolores. envuelven principalmente los
* Lo importadores venden a botones de las rosas.

las floristerias en las cajas
que llegan desde el

exportador en Ecuador. *No hay una necesidad o requerimiento
especifico para las etiquetas.
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. *Acuerdo comercial
| vigente entre Corea y
el proveedor.

‘Comercio exterior

Paises Bajos |
% Part.: 3
rY

Etiopia
% Part.: 2

\
IMPORTACIONES DE ROSAS 2017 B Colombia
g % Part.: 12
“

PROVEEDOR USDCI\I/IFILES KILOGRAMOS

ECUADOR 4,378 352,403 *' Lo

Fuente: Aduana China

KENIA 2,655 481,090
COLOMBIA 1,002 79,836 Ecuador

7 o . % Part.: 31
PAISES BAJOS 242 12,680 % Part.: 52 ‘
ETIOPIA 131 26,504 o e
DEMAS PAISES 40 3,243 v P4
{

e

?
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Canales de distribucioén

* En su mayoria, el consumidor final son los hombres que
adquieren flores para regalo, seguido de mujeres
trabajadoras que adquieren flores por medio de programas de
suscripcion semanal o mensual.

' Consumidor

Final

* En china, la rosa es importada en su mayoria por importadores
directos, los principales son:

* 24 hua Beijing Online roseonly.

| Tipo dccle * Beijing Yunyao International

mportador « Guangdong Belle Import .
« Guangzhou Yixin Import and Export Carrefour 9 '85 6J§,
« Kunming Qiquan trade Co Itd vHpcom

 Actualmente la gran mayoria de las rosas ecuatorianas se pueden
encontrar en floristerias de clase media alta, seguido se puede
encontrar en un buen porcentaje en tiendas de comercio
electronico y finalmente (menor %) en supermercados.

» Supermercados de clase media alta y alta ya estan ofreciendo
flores frescas locales e importadas para sus consumidores.

Canales de
Comercializacion

INTELIGENCIA , PRO ECU‘-\DPR »,mw;Jm. -
COMERCIAL s Negocios sin fronteras DE COMERCIO EXTERIOR
E INVERSIONES



Barreras arancelarias y no

Barreras arancelarias

Barreras no arancelarias

®

PAISES % ARANCEL

ECUADOR 10% DEL CIF
KENIA 10% DEL CIF
COLOMBIA 10% DEL CIF
PAISES BAJOS 10% DEL CIF
ETIOPIA 0% DEL CIF

(IR IRy Ry Wiy
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Guia de carga “Airway bill”
Factura

Lista de empaque
Certificado de origen (C/O)
Certificado Fitosanitario
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VAT
11% (CIF+MFN)
11% (CIF+MFN)
11% (CIF+MFN)
11% (CIF+MFN)

11% (CIF+MFN)

arancelarias
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Precios

PRECIO
LOCAL
CNY

PRECIO

PRODUCTO VARIEDAD EMPAQUE | PRESENTACION | PROCEDENCIA ESTABLECIMIENTO

UShD

ROSAS CAJA DE

®

mmme e TALLOBOCM  J,ooay 25 UNIDADES ECUADOR 53.07 340 OLE

Esgg‘g AS TALLO 60CM gﬁ‘gﬁ‘rgﬁ 25 UNIDADES ECUADOR 54.63 350 CARREFOUR
ESS;‘?AS ;ﬁmgos\?vcm gﬁ‘x}gﬁ 10 TALLOS ECUADOR 23 150 SHANGHAI MIMAME
EF?SQCS AS ,IIA,\'I"}Z?:SOO%/" gﬁgggﬁ 10 TALLOS ECUADOR 13 85 SHANGHAI MIMAME
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Precios

PRECIO PRECIO

PRODUCTO VARIEDAD EMPAQUE PRESENTACION | PROCEDENCIA USD LOCAL CNY ESTABLECIMIENTO

ROSAS FUNDA DE

LN TALLO4OCM oo oe) 33 TALLOS ECUADOR 310 1,099 ROSEONLY BENING
ESSSACS G TALLO 80CM EXE‘E{_A DE  197ALLOS ECUADOR 310 1,099 ROSEONLY BENING
EISSSAS AS ?IA,‘\ILTLSR?S 2"’ EXE?LA DE  337ALLOS ECUADOR 124 799 ROSEONLY BEWJING
E§§§‘§ AS $&LT"SR8A0§ '2"’ Exggf DE g9 7TALLOS ECUADOR 1,555 9,999 ROSEONLY BEIJING
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ROSAS
FRESCAS

ROSAS
FRESCAS

ROSAS
FRESCAS

ROSAS
FRESCAS

ROSAS
FRESCAS
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Precios

PRODUCTO FOTOS VARIEDAD EMPAQUE PRESENTACION | PROCEDENCIA PFEJES%IO
# > A‘

FUNDA DE

TALLO 60-70CM

TALLO 60-70CM,
UN COLOR

» TALLO 60-70CM -
Y} TINTURADA

TALLO 60-70CM,
TINTURADA

TALLO 60-70CM,
UN COLOR

~— PROECUADOR
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PAPEL

CAJA DE
CARTON

CAJA DE
CARTON

CAJA DE
CARTON

CAJA DE
CARTON

25 UNIDAD

10 TALLOS

10 TALLOS

10 TALLOS

10 TALLOS

ECUADOR

ECUADOR

ECUADOR

ECUADOR

ECUADOR

54.63

14

25

25

15

PRECIO
LOCAL CNY

350

90

160

160

95

ESTABLECIMIENTO

YIHAODIAN

SHANGHAI YUTONG

SHANGHAI YUTONG

24 HUA BEIJING

24 HUA BEIJING
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Conclusiones y recomendaciones

La rosa ecuatoriana tiene una en el mercado Chino de
alrededor del 10 al 20%, y se espera que siga en crecimiento.

Tiene como competidores directores a la rosa de y de debido
a que tienen precios mas bajos y en calidad estan cerca a la ecuatoriana. Q

Se recomienda seguir innovando en los colores de las rosas tinturadas y las rosas

bicolores, ya que esto hace una gran diferenciacion en relacion a la
competencia.

La competencia de flores importadas en China se basa en el precio. Ademas
pierde competitividad cuando la rosa colombiana o keniana ofrece un producto de
similares caracteristicas a precio mas bajo.

Se recomienda mejorar los precios logisticos. Para llegar a China el precio es de
USD 2.80 a 3.20 por kg.
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Serviclos

SERVICIOS Y ASESORIA AL EXPORTADOR

* Asesoria al emprendedor y exportador regular.
‘ * Formacion y capacitacién técnica.
* Programas y proyectos para el fortalecimiento del exportador.
* Fomento y promocion de comercio justo y sustentable.

PROMOCION DE EXPORTACIONES
* Eventos de promocion comercial.

* Asesoria especializada.

* Desarrollo de contactos de negocios.

* Articulacion interinstitucional.

p—
R

. INTELIGENCIA COMERCIAL
» Estudio de mercado sobre productos potenciales.
‘  Estadisticas y analisis de comercio internacional.
| » Guias y estrategias de accesos a mercados.

* Informacion nacional de comercio e inversiones por sector.

PROMOCION DE INVERSIONES
* Informacion del clima de negocios, incentivos y oportunidades de inversion.

* Agendas especializadas y acompafiamiento con actores publicos y privados.
l * Asistencia durante el proceso de inversion.

* Atencion de requerimientos de informacién especifica.
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GRACIAS

000
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