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EDITORIAL

QUE ES DATA SCIENCE Y SU IMPORTANCIA

Elaborado por: Ing. Ménica Rojas R.

Para empezar debemos identificar la diferencia entre el término
Big Data y Data Science.

{Qué es Big Data?

De forma resumida se conoce el término Big Data como grandes
cantidades o volimenes de datos. El concepto de Big Data es
el desarrollo de procedimientos, tecnologias y metodologias
que permiten el almacenamiento, procesamiento, gestién vy
administracién de grandes volimenes datos (Terabytes), los
mismos que pueden ser tanto estructurados (relacionados y
ordenados), semiestructurados o no estructurados (no relacionados
no ordenados, tipo de datos de no facil lectura, imagenes).

Las bondades de la definicion de Big Data se basan en la velocidad,
en la variedad, en el volumen, de ahi el término conocido como
las 3V del Big Data.

El objetivo de aplicar esta tecnologia de Big Data es extraer valor
de los datos, explorandolos y analizandolos para obtener ventajas
competitivas. En esta etapa se inicia el concepto de Data Science,
o ciencia de los datos.

Fuente: https://nunsys.com/big-data-ejemplos/

¢Qué es Data Science?

Data Science (Ciencia de Datos) es el area o profesion que combina
métodos y procesos cientificos, modelos estadisticos y matematicos,
software, programacion y visualizacion (business intelligence)
con el objetivo de extraer datos y transformarlos en informacion
valiosa factible de ser interpretada por usuarios del area Comercial.
De tal modo que las conclusiones permitan tomar decisiones
de valor relevante al negocio asi mismo los resultados obtenidos
seran de suma importancia para el desarrollo y crecimiento de la
organizacion por ejemplo con resultados de productos demandados
en el mercado o la creacién de oportunidades del negocio.

El Data Science incluye campos de analisis como estadistica
descriptiva, multivariada, data mining o mineria de datos
(explotacion de datos), machine learning o aprendizaje automatico,
redes neuronales. La ciencia de datos, puede ser desde algo muy
sencillo y basico como un analisis descriptivo hasta algo avanzado,
evolucionado como la implementacién de modelos matematicos
estadisticos y pronosticos, que permiten a las organizaciones
obtener informacion de valor importante e interés comercial
de dichos datos, identificar oportunidades de negocio, obtener
ventajas competitivas, identificar patrones, mejorar el servicio
al cliente, satisfacer las necesidades de los clientes, mejorar la
experiencia de los usuarios internos y externos de la organizacion.
El Data Science incluye campos de andlisis como estadistica descriptiva,
multivariada, data mining o mineria de datos (explotacién de datos),
machine learning o aprendizaje automatico, redes neuronales.
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La ciencia de datos, puede ser desde algo muy sencillo y basico
como un analisis descriptivo hasta algo avanzado, evolucionado
como la implementacién de modelos matematicos estadisticos
y prondsticos, que permiten a las organizaciones obtener
informacion de valor importante e interés comercial de dichos
datos, identificar oportunidades de negocio, obtener ventajas
competitivas, identificar patrones, mejorar el servicio al cliente,
satisfacer las necesidades de los clientes, mejorar la experiencia
de los usuarios internos y externos de la organizacion.

¢Qué es Data Scientist?

En término resumido se dice que el profesional de Data Science es
un estadistico programador o un programador estadistico.

El especialista de esta profesion llamado cientificos de datos (Data
scientist) es un experto en Data Science que da solucién a problemas
complejos de diferentes areas o campos (finanzas, marketing,
compras, inventario, industria, comercio, ventas) mediante el andlisis
exhaustivo de datos aplicando métodos, procesos, herramientas
estadisticas e informaticas, convierte los datos en informacién
de valor agregado y conclusiones de negocio. Se requiere de un
profesional minucioso, curioso con capacidad analitica que esté
formado en las herramientas necesarias para crear significado y
valor sobre los datos que a su vez sean variables de interés comercial.
Los especialistas cientificos de datos son valorados en las
grandes empresas tanto privadas como instituciones publicas,
porque pueden implementar métodos estadisticos para obtener
pronosticos de ventas, predecir el éxito de un producto, la
necesidad de cambio en un servicio o el comportamiento del
cliente mediante el analisis las tendencias en un é&rea especifica.
A pesar que los cientificos de datos provienen de distintas areas,
campos y profesiones ya que generalmente suele ser resultado
de estudios de posgrado o especialidad, se requieren cualidades
como dominio empresarial, competencias digitales, pensamiento
computacional, comunicacion escrita y oral buen trabajo en
equipo, conocimientos estadisticos, matematicos e informaticos.

Diferencia entre un Analista de Datos y un Data scientist
Un Data scientist es una evolucion del analista de datos. El analista
de datos se concentra en solo analizar los datos de una Unica
fuente, generalmente de forma manual y operativa utilizando las
herramientas bésicas y tipicas que normalmente es Excel, es decir
que se limita a las opciones y funcionalidades que le permite la
herramienta. Un Data scientist va mas alla, es un expertoy especialista
que no se limita solo a analizar datos, explota, explora, examina
al méaximo grandes volimenes de datos de mdltiples fuentes de
diferentes perspectivas y angulos, implementa métodos estadisticos
e informaticos para convertir los datos en valor significativo, crea
nuevas variables de interés comercial, con el objetivo de encontrar
patrones ocultos y generar de los datos informacién oculta al
minimo nivel de detalle.

DATA
SCIENCE

Fuente:https://www.credosystemz.com/training-in-chennai/best-data-
science-training-in-chennai/



ESTADISTICAS

EVOLUCION EXPORTACIONES TOTALES
MILLONES USD FOB

4,147 4,191

3973
3,386
3,312 3,156 3,140
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2,342
1,674 I I
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Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Las exportaciones no petroleras crecieron un 1.84% en enero-
febrero de 2018, durante este mes nuestro pais export6é USD 2,042
millones que representaron 1,755 mil toneladas.

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES
NO PETROLERAS

= 2016 =2017 =2018
ENEFEB  ENEFEB  ENE-FEB

2,005 2042
1805 4755
1,800 1,599 '
MILLONES USD FOB MILES DE TONELADAS

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

La exportacion de productos tradicionales no petroleros' en enero-
febrero de 2018 crecié un 2.59% en comparacion con el 2017,
mientras que la exportacion de productos no tradicionales? crecio
levemente en 0.83%.

EXPORTACIONES NO PETROLERAS: TRADICIONALES Y NO TRADICIONALES
MILLONES USD FOB

= 2016 =2017 =2018

ENE-FEB ENE-FEB ENE-FEB

1160 1,190
1,025

845 852
775
- 5 I

MILLONES USD FOB MILES DE TONELADAS

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

1. Productos no petroleros tradicionales definidos por el Banco Central del Ecuador son:
Banano y platano, Café y elaborados, Camarén, Cacao y elaborados, y Attin y pescado
(incluye atlin entero, filetes de attin y demas filetes)

2. Productos no petroleros no tradicionales definidos por el Banco Central del Ecuador,
son todos los productos no petroleros que no constan en la lista de tradicionales.
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La exportacion de productos no tradicionales primarios durante
enero-febrero de 2018, creci6 en un 3.64% en comparacion con enero
de 2017, mientras que la exportacion de productos no tradicionales
industrializados decrecié en 0.72%.

EXPORTACIONES NO TRADICIONALES:
PRIMARIAS E INDUSTRIALIZADAS
MILLONES USD FOB

®= 2016 =2017 =2018
ENEFEB ENEFEB  ENE-FEB

545 541
479
PRIMARIAS INDUSTRIALIZADAS

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Principales productos no petroleros de exportacion

En enero-febrero del 2018, el sector banano y platano se constituyo
como el principal sector de exportacion con un 27.67% de participacion
del total de exportaciones no petroleras, le sigue acuacultura con una
participacion del 23.28%, en tercer lugar, se ubica pesca con 12.85%
y en cuarto lugar se encuentra flores y plantas con el 9.05%. Sumando
estos 4 grupos de productos, se tiene el 72.85% de las exportaciones
no petroleras.

EXPORTACIONES NO PETROLERAS
PRINCIPALES GRUPOS DE PRODUCTOS
%PARTICIPACION, 2018 ENERO - FEBRERO

BANANOY PLATANO
23.28%

FLORESY PLANTAS
9.05%

— AGROINDUSTRIA
4.84%

METALMECANICO
3.87%

CACAQ Y ELABORADOS
CONFECCIONY _—— \ 3.81%
ALIMENTOS PROCESADOS
3.10%
FORESTALY ELABORADOS

TEXTIL
AUTOMOTRIZ

0
052%  Cppey FRUTASNO ™ PLASTICOs ~ 3:03%
ELABORADOS TRADICIONALES ~ 0.93%
0.66% 0.76%

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.



Al revisar a un nivel de subpartida a 10 digitos se destacan productos como:
bananas frescas, demas camarones y langostinos congelados, rosas frescas, demas
langostinos (género de la familia penaeidae) congelados y cacao en grano.

LAS DEMAS BANANAS

1 0803.90.11.90  FRESCASTIPO“CAVENDISH 489,388 23.97%
OTRA PARTE

VALERY”
256,379 12.56%
ROSAS FRESCAS

LOS DEMAS CAMARONES,
0603.11.0000  CORTADAS 141,060  6.91%

LANGOSTINOS Y DEMAS
LOS DEMAS LANGOSTINOS

0306.17.19.00 | (GENERO DE LASFAMILIA | 124,210 6.08%
PENAEIDAE) CONGELADOS

0306.17.99.00 DECAPODOS CONGELADOS
LOS DEMAS CACAO EN

NO CONTEMPLADOS EN
1801.00.19.90 GRANO, ENTERO O PARTIDO, 62,602 3.07%

CRUDO O TOSTADO NCOP
CAMARONES, LANGOSTINOS
H 0306.16.00.00 | Y DEMAS DECAPODOS DE 55,431 2.71%
AGUA FRIA CONGELADOS
ACEITE DE PALMA EN
7 1511100000  £SENE 50,936 2.49%
0803.90.11.10 B AVENDISH, DRGANICO
3 0,
CERTIFICADO 45,767 2.24%
1604.14.20.12 g'ELT ADOS EN AGUA'Y 35,438 1.74%

LAS DEMAS FORMAS DE

11 7108120000 ~ ORO EN BRUTO PARA 26,608 1.30%
USO NO MONETARIO

LANGOSTINOS ENTEROS
0306.17.11.00 25,639 1.26%

LOMOS DE LISTADOS
: . 1604.14.20.11  JOMOS BE LS 20,373 1.00%
HARINA DE PESCADO CON
N CONTENIDO DE GRASA 919
L\ 23012011.00 | SONTENIDO DE GRASA 18,519 0.91%

LAS DEMAS FLORES Y
15 0603.19.90.90 CAPULLOS FRESCOS, 18,081 0.89%
CORTADOS, NCOP

PLATANOS <PLANTAIN>
17 0803101000  FREsCOR 16,216  0.79%

LOMOS PRECOCIDOS
18 | 1604.14.10.11 | DEATUN DE ALETA 15,881 0.78%
AMARILLA

LOS DEMAS TABLEROS

19 4410.19.00.00 DE PARTICULAS DE 15,360 0.75%
MADERA
LOS DEMAS PRODUCTOS 557,767  27.32%

2,041,708 100.00%

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.
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PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES DEL ECUADOR

El principal destino de las exportaciones no petroleras de Ecuador en
enero-febrero de 2018 fue Estados Unidos con una participacion del
21.47% de las exportaciones no petroleras, le siguieron Vietnam con un
8.21%, Rusia con un 7.23% y Colombia con 6.56%.

Al revisar los veinte principales destinos de nuestras exportaciones no
petroleras, seis (6) corresponden a paises de América.

ESTADOS UNIDOS 438,301 21.47%
167,621 8.21%

RUSIA 147,594 7.23%
ESPANA 130,309 6.38%
ALEMANIA 86,091 4.22%
CHINA 74,421 3.65%
FRANCIA 48,347 2.37%
ARGENTINA 42,614 2.09%
JAPON 29,225 1.43%
MEXICO 20,844 1.02%
TURQUIA 20,001 0.98%
DEMAS PAISES 313,721 15.37%

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Al analizar las exportaciones petroleras de Ecuador, se observa que el
principal destino también correspondi6 a los Estados Unidos con un 34.48%
de participacion de las exportaciones del 2018. En el segundo, tercer y cuarto
puesto se ubicaron: Panaméa con 16.42%, Chile con 14.15% y Perti con 12.74%.

PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES PETROLERAS
MILES - USD FOB / 2018 ENE - FEB

OTROS DESTINOS
12.06%

PERU
12.74%

CHILE
14.15%

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccién de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.



BALANZA COMERCIALTOTAL®

Durante enero-febrero de 2018, se presenta un superavit en la
balanza comercial total de USD 76 millones. Las exportaciones
crecieron en un 7.8% al comparar con el mismo periodo 2017,
asi mismo las importaciones crecieron en un 22.8%.

BALANZA COMERCIAL TOTAL
MILLONES USD FOB

= 2016 =2017 =2018
ENEFEB ENEFEB  ENE-FEB

34.1% 7.8%

22.8%
A A 9.3% A
3140 200 : shgie
2,694
2,342 2,465
446
76
(122)
EXPORTACIONES IMPORTACIONES BALANZA COMERCIAL

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Al realizar el andlisis en la balanza comercial petrolera y no
petrolera, podemos notar que la primera es superavitaria en USD
175 millones en enero-febrero de 2018, mientras que la balanza
no petrolera es deficitaria en USD 99 millones para el mismo
periodo de andlisis.

BALANZA COMERCIAL PETROLERA'Y NO PETROLERA
MILLONES USD FOB / ENE - FEB 2018

® Exportaciones = Importaciones Balanza Comercial

2,605 2,704

781
606

175

(CE)

PETROLERA NO PETROLERA

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

3. Los datos de importacién no incluyen modalidad de Trafico Postal Internacional
y Correos Répidos
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El mayor saldo comercial no petrolero superavitario durante enero-febrero de 2018 se mantuvo con Vietnam por
un monto de USD 140 millones, sequido de Rusia con USD 113 millones y Estados Unidos por USD 96 millones;
y por otro lado los principales déficits de balanza no petrolera se mantienen con China, Brasil y Colombia.

ECUADOR: SALDOS DE BALANZA COMERCIAL NO PETROLERA CON PRINCIPALES SOCIOS
MILLONES USD FOB
ENE - FEB 2018

VIETNAM

RUSIA

ESTADOS UNIDOS
ITALIA

PAISES BAJOS
ESPANA
GRECIA
UCRANIA

REP DOMINICANA
TURQUIA
BELGICA
FRANCIA
ARABIA SAUDITA
PORTUGAL
MALASIA
SUECIA

REINO UNIDO
INDONESIA
CANADA
ALEMANIA
SUIZA
PARAGUAY
CHILE

TAIWAN

BOLIVIA
ARGENTINA
INDIA
TAILANDIA
JAPON (60

PERU (60

COREA DEL SUR (75.38)
MEXICO (96.13)
COLOMBIA (108.14) I
BRASIL 141.11) I

CHINA | (521.63)m | | | |

(600) (560) (460) (360) (260) (160)

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.
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INVERSIONES

FLUJO DE INVERSION EXTRANJERA DIRECTA
EN ECUADOR - MILLONES USD

1,322

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

PRECIOS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION*

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE PRECIOS
DE BANANO USD/TONELADAS

1,350
1,300

1,27
1,250 2 A
1,200
1,150 / N\
1,100 1,085 1,095 1,095 1,078 P4 1,160
1.050/1:046 1,054 1,068 1,120
1.000 999 1,064 1095 1005 1082 1,095
' 958 958
950
900 968 971

850

O 0 0 0

B N O O SR
?9 %@Q o3 eQ

o & AR S I
& F W

NANPAREAREESINN P
M O

Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE PRECIOS
DE CACAO EN GRANO USD/TONELADA

3,500
3,032

3,000 2711
2,881 2205 2,500
2,500 :

2,479 2,128 2,123
2064 1983 1989 1998 105
2,000 2kt 2,097

2,034 1961 1,998 1989 1,918

1,500

7

© o o o

o o o N O T T T T S SR
& o &

o XA A A A R R R
F T T T

Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

4. Los precios referenciales mostrados en el Boletin de Andlisis de Mercados de PRO ECUADOR,
son tomados de publicaciones mensuales que Organismos Internacionales realizan sobre el pre-
cio de varios commodities a nivel mundial. En tal sentido sirven como guia, mas no determinantes
de la situacion de un producto en el mercado. Para el caso de la exportacion de banano, cacao,
café, petroleo, asi como de otros productos, seran las fuerzas del mercado, oferta y demanda,
quienes fijaran el precio del intercambio comercial.
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PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE PRECIOS
DE CAMARON - USD/TONELADA

13,000 e
’ 12787 12,346 12,359
12,500 12125 12,125 12,125 12,125 12,174 12,732
12,346 A
(2000 / 12125 121125 12125 12125 12,125 1qgsg 1200

11,500 /
11,000
o4 10602

10,500
10,692

10,000

9,500

S CIC] 0,'(\ X\

2 N NN O S
& K& &

I I I S S S S
& & © ‘@* N R R R
Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities

Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE PRECIOS
DE ORO - TROY OZ.

1,400

1,350 |1:340 1,331 1,331
1,327 1,314

1300 1,283 o 1,282

1267 1,260 1,325
1,250 267 1,234 . U 1,280

1,264
1,200 1,238\ 1192 1231 1246 4537

1,150

1,157

1,100

1,050

1,000
GO e NN RN R R e e e
NS &K P S F @@ @S YS & P I ¥ F (& @

Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE CAFE
EN GRANO USD POR QUINTAL EX DOCK NEW YORK

—=— Arabigo Robusta
200.00 18449

180.00 7"1‘4 168.93 166.70
160.00 179.32 149.97 146.87

140.00 162.10 160.49
120.00 ) Az 139.10 13545
10366 0205 10671 0380 710216 0474 560
100.00 - - e —— U
10852 10695
80.00 96.95 oS 9857 s 99.39
60.00 91.99 9152 87.91 89.43
40.00
20.00
0.00

141.01

136.57

88.84 88.18

E I P SRS A S
W T T TS

Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE PRECIOS
DE ORO - TROY OZ.
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800
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e
756 774
750 756 751
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Fuente: Banco Mundial Global, Economic Monitor (GEM) Commodities
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR




POTENCIAL DEL MANGO
ECUATORIANO EN EL

MERCA.IMDIO

MUMBAI - INDIA

Elaborado por: Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Mumbai

|II

El mango es conocido como el “Rey de las Frutas” en India. De acuerdo con informacién del Gobierno de la India
correspondiente al 2017, India es el mayor productor, consumidor y exportador de mangos a nivel mundial.

En India se cultiva una amplia variedad de mangos; éstos estan disponibles en el mercado desde inicios de marzo hasta
finales de junio. Las variedades mas consumidas son: Alphonso, Kesar, Totapuri y Dashehri.

De acuerdo a datos no oficiales del afio 2015, en India el consumo anual per capita de mangos y mangostanes fue de
15.09 kilogramos.

Boletin de Inteligencia de Mercados | 13
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El mango es un producto consumido por los sectores medio
y alto de la poblacion india. A inicios de la temporada, los
precios de los mangos —especialmente mango Alphonso- son
altos y por lo tanto es el sector medio-alto y alto el que esta en
posibilidad de consumirlos.

De todas las variedades disponibles, el mango Alphonso
es el preferido de la poblacion india. Por su calidad, sabor
y aroma, el mango Alphonso es incluso utilizado por el
Gobierno de la India como obsequio para jefes de estado
y otras altas dignidades.

POTENCIAL DEL PRODUCTO ECUATORIANO

El periodo de produccién de mangos en India inicia en
marzo y termina a fines de junio. Entre los meses de julio
y febrero es practicamente imposible encontrar mangos en
el mercado local.

En Ecuador, la época de producciéon de mangos inicia en
octubre y se extiende hasta enero. En India, estos meses
corresponden a la temporada de bodas y adicionalmente
en los meses de octubre o noviembre —varia cada afio-
se celebra Diwali, la festividad mas importante para
quienes practican el hinduismo, la principal religién de la
India. Debido a que el mango es considerado un manjar
en India, potenciales importadores y consumidores del
producto ecuatoriano han manifestado que seria ideal que
se pueda encontrar mango fresco en el mercado durante
las mencionadas épocas y festividades.

En 2017, la empresa importadora de frutas mas grande de
India, 1.G. International, introdujo el mango sudafricano,
variedad Shelley, al mercado indio. De acuerdo con Tarun
Arora, director de la empresa, la respuesta del consumidor
indio fue satisfactoria y por esta razon, se desea identificar
a exportadores de mango que puedan proveer el producto
entre los meses de agosto y enero.

En 2017, el gobierno de la India manifestd interés en
exportar mango Alphonso al Ecuador; actualmente esta
solicitud esta siendo analizada por Agrocalidad. En caso
de que el gobierno ecuatoriano autorice el ingreso del
mango indio a nuestro pais, se podria solicitar reciprocidad
al gobierno indio para que el producto ecuatoriano pueda
ingresar al mercado indio.

INGRESO AL MERCADO INDIO

Para ingresar al mercado indio, el producto debe contar
con un protocolo fitosanitario aprobado por el Gobierno
de la India. EI Gobierno de la India otorga esta aprobacion
una vez que se hayan llevado a cabo los andlisis de riesgos
de plagas y se establezca un protocolo para la importacion.



De acuerdo con la PQ Order 2003 —documento que contiene los
criterios para el ingreso de productos agricolas al mercado indio-
Unicamente Tailandia y Sudafrica tienen protocolos fitosanitarios
aprobados. El mango tailandés y sudafricano deben cumplir con el
siguiente requisito: “Fumigacion con bromuro de metilo a 32 g/m3
durante 2 horas a 21 oC 0 mas u otro tratamiento aprobado por la
autoridad competente del Gobierno de la India.”®

En lo concerniente a las barreras arancelarias, el mango importado
paga un arancel de 48.98%.

PRECIOS EN PERCHA

Actualmente (abril) nos encontramos en la etapa inicial de la
temporada de mangos en India. A continuacién, un cuadro del
producto que actualmente se encuentra en perchas.
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FUENTES Y LINKS DE INTERES

Perfil del mango

http://agmarknet.gov.in/Others/preface-mango.pdf

Ministry of Commerce and Industry (Estadisticas de comercio)
http://dashboard-commerce.gov.in/
http://agriexchange.apeda.gov.in/Market%20Profile/one/MANGO.aspx
Mango consumption
http://www.indexbox.co.uk/blog/which-country-consumes-the-most-
mangoes%22C-mangosteens-and-guavas-in-the-world/

Horticulture at a glance 2017
http://agricoop.nic.in/sites/default/files/Horticulture%20At%20a%20
Glance%202017%20for%20net%20uplod%20%282%29.pdf
E-commerce Portal Central Board of Indirect Taxes & Customs
https://www.icegate.gov.in

PQ Order 2003
http://plantquarantineindia.nic.in/pgispub/html/pgo_amendments.
htm#

5. The PQ Order , 2003. http:/plantquarantineindia.nic.in/pgispub/
html/pgo_amendments.htmi#




EN CHINA

SHANGHAI — CHINA

Elaborado por: Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Shanghai

China en los ultimos afios ha experimentado un fuerte crecimiento y desarrollo econémico y comercial. El incremento
en los ingresos de las familias chinas ha transformado los habitos de consumo y sobre todo de la moda en el pais. Es
asi como cada vez, las nuevas tendencias de moda que se originan en grandes ciudades como Shanghai y Beijing se
esparcen rapidamente por todo el pais. En ese sentido, el sombrero de paja toquilla es considerado como un acceso-
rio de moda de alta gama. Esto ya que los costos de venta de este producto son relativamente altos y se encuentran
en algunas tiendas especializadas en selectos centros comerciales y diversos portales electronicos.
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El objetivo de este boletin es presentarles a los exportadores ecuatorianos informacion relevante
sobre la tendencia y uso del sombrero de paja toquilla en China y potenciales oportunidades y
recomendaciones para continuar posicionando los sombreros en el mercado chino.

Segun estadisticas del Banco Central del Ecuador del afio 2017, Ecuador export6 a China paja
toquilla (6504000011) un valor de USD 61,730, mientras que en el afio 2016 se exporté USD
2,360. Asi mismo, cascos para sombreros de paja toquilla (6502001000) en el afio 2017 alcanzé
un valor de USD 3,770 mientras que en el afio 2016 alcanzé un valor de USD 1,020. Por otro
lado, durante el afio 2016 se puede apreciar que el valor total FOB de sobreros de paja toquilla
(6504000000) alcanzo los USD 7,570y para el afio 2017 no se registra valor exportado.

Tal vez debido al alto costo del sombrero terminado ecuatoriano, los elevados costos
logisticos de transporte y por la fuerte competencia de la industria sombrerera en China, los
importadores chinos prefieren importar la paja toquilla para posteriormente tejerlos ellos
mismos. Es el mismo caso se da con cascos para sombrero que son importados en estado
semi-elaborado para posteriormente terminarlos en sus talleres.

En China muchas de las imitaciones de sombreros de paja toquilla son producidas de forma
industrial y en lugar de usar la paja toquilla como materia prima, utiliza papel de arroz. Es asi
que estos sombreros tienen apariencia similar a nuestros sombreros y el costo de venta es casi
una tercera parte del costo de los sombreros ecuatorianos, pero con una calidad muy por debajo
de los estandares que conocemos para este tipo de producto.

El sombrero es muy utilizado en la primavera y verano en China, sobre todo por las mujeres, ya que
quieren evitar la exposicion de la piel del rostro al sol. En ese sentido, algunos de los importadores
chinos de sombreros ecuatorianos realizan campafias de promocién tanto en linea como en los
diferentes almacenes y centros comerciales.

Por otro lado, poco a poco se puede apreciar cada vez mas a celebridades chinas, asi como
a empresarios que utilizan el sombrero de paja toquilla de alta calidad. Siendo este un nicho
muy reducido de consumidores.

La Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Shanghai, ha coordinado varios eventos de promocion
que buscan posicionar al sombrero de paja toquilla ecuatoriano como un simbolo de moda en el
mercado chino. Un claro ejemplo fue el evento de promocion desarrollado los dias 27, 28 y 29
de mayo de 2016, en donde se contd con la presencia de Sandra Vera, toquillera y empresaria
representante de Toquillera de Tesya; y Nohemi Portilla, toquillera y empresaria representante de
la Asociacion de Toquilleras de Maria Auxiliadora de la Provincia del Azuay, quienes demostraron
en vivo el arte de tejer los sombreros. Los asistentes a la feria quedaron sorprendidos por la
historia, forma de tejer, belleza y calidad de los sombreros de paja toquilla por lo que muchos de
ellos no perdieron la oportunidad para adquirirlos en ese momento.

Por otro lado, existen ferias especializadas en moda como es la Feria CHIC (http://en.chiconline.
com.cn/) que tiene la edicion de primavera y otofio. En ambas ediciones se puede encontrar
importadores de sombreros de paja toquilla ecuatoriano promocionando el producto y teniendo
gran aceptacion por parte de empresas y disefiadores de modas.

En conclusion, se puede indicar que es menester el contar con el apoyo de empresarios y/o
gremios de tejedores de sombreros para tratar de replicar la experiencia vivida en el afio 2016. El
contar con las toquilleras fue la clave del éxito de la promocion ya que los consumidores chinos
conocieron de primera mano la forma como se teje el sombrero. Por otro lado, se recomienda
el participar en la Feria de Modas CHIC ya que el impacto que esta feria esta teniendo en el
desarrollo de la tendencia de modas en la ciudad de Shanghai es muy importante.

Mayor informacion de este evento lo podran encontrar en los siguientes enlaces:
http://www.igiyi.com/v_19rrlhaffc.htmi#vfrm=2-3-0-1
http://v.youku.com/v_show/id_XMTU40TgyNDAxNg==.htmI?from=s1.8-1-1.2
http://goo.gl/V7M8mM
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