


PRO ECUADOR
Pulpa de Frutas en Estados Unidos

Parte Uno:

Información del Mercado 



La producción de pulpas de frutas en Estados Unidos presenta una

tendencia creciente en los últimos cinco años, siendo que en este mercado

el concentrado o pulpa de fruta que mas se produce y se vende es el de la

naranja con su mayor producción en el estado de Florida, también existe

producción pero en menor cantidad de frutillas, entre otros productos.

Fuente: Trade map/ USITC

618,054 
684,848 

715,057 

763,535 
795,131 

-

100,000 

200,000 

300,000 

400,000 

500,000 

600,000 

700,000 

800,000 

900,000 

2010 2011 2012 2013 2014

P
ro

d
u

c
c
ió

n
 A

n
u

a
l

USA - Producción Anual de Pulpas de Frutas 
Toneladas

INFORMACIÓN DEL MERCADO

Producción local del producto



Fuente: United States International Trade Commision y United States Census Bureau

El consumo de productos

procesados en Estados

Unidos sufre de decrecimiento

debido a la concientización de

productos saludables. La

pulpa de fruta por su alta

concentración de azúcar se

encuentra dentro de los

productos en decadencia.
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Consumo per cápita del producto



ÅEn términos generales el consumo de pulpas de frutas se
genera en las ciudades con mayor población en
USA, adicionalmente para las pulpas de productos tropicales
provenientes de América Latina se puede apreciar en las
ciudades de mayor concentración con población hispana como
Nueva York, Los Ángeles, Miami, entre otras.

Geográfico

ÅLos consumidores de estos productos generalmente oscilan
entre los 20 y 50 años de edad.

Demografico

ÅLa facilidad de poder preparar una bebida natural, saludable y
de forma rápida.

Beneficios del Producto
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Factores de la segmentación de mercado



Los 10 principales estados con negocios de ventas de productos naturales 

como la pulpa de fruta son:

Los volúmenes más vendidos de la pulpa de fruta se encuentran en estados

con una creciente población de latinos ya que el consumidor hispano busca

conservar su costumbre en cuanto a la alimentación.
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Localización geográfica de la demanda



Hay dos maneras generales de consumo; industrial y doméstica.

En el industrial puede servir como producto para la creación de

cócteles, jugos mixtos, hasta para la preparación de varios platos de

comida. Sin descartar la industria de bebidas como jugos o gaseosas que le

dan sabor a sus refrescos con la pulpa de fruta importada.

La preferencia doméstica incluye un consumo más exclusivo, es decir

dentro de casa, celebraciones entre familia o amigos, o inclusive en

oficinas.
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Formas de consumo



A continuación unas imágenes de los productos que presentan

innovaciones en cuanto a su presentación y condiciones de preservación.
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Formas de consumo



Perfil del consumidor
Los principales consumidores de pulpa de fruta son ejecutivos y

estudiantes, esto debido a su diversidad y practicidad. La población latina

consume la mayor cantidad de pulpa de diferentes tipos de fruta

generalmente por resguardar su cultura y costumbres. El principal rango de

edad es de 20 a 50 anos.

Innovación en la presentación y comercialización
La manera más convencional de venta de Pulpa de fruta son las fundas

plásticas de 1 kg y estas fueron reemplazadas por envases tipo ógable topô

las cuales mejoran la conservación del producto y a su vez facilita los

procesos de envasado y almacenamiento. Existen también los ósachetsôque

son pequeños empaques de 100 gramos con el fin de poder controlar mejor

los inventarios en hoteles, bares y restaurantes.

La presentación innovadora más reciente es la venta del concentrado de

pulpa de fruta en una botella sin la necesidad de refrigeración. Esta botella

con un contenido neto de 450 gramos rinde aproximadamente 3 litros de

jugo.
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Fuente: United States International Trade Commision y United States Census Bureau
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COMERCIO EXTERIOR

Importaciones de pulpa de frutas de Estados Unidos



Fuente: United States International Trade Commision y United States Census Bureau

Porcentajes por destinos de exportación
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COMERCIO EXTERIOR

Exportaciones de pulpa de frutas de Estados Unidos



El comercio existente de pulpa de fruta

en Ecuador se deriva principalmente

de la pulpa de maracuyá ya que esta

representa el 98.5% del total de

exportaciones de pulpa de fruta y es

uno de los productos agrícolas con

mayor crecimiento del mundo.

Fuente: United States International Trade Commision y United States Census Bureau
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COMERCIO EXTERIOR

Exportaciones ecuatorianas de pulpa de frutas hacia

Estados Unidos



Existe la línea industrial que tiene dos alternativas.

ǒDentro de la línea industrial o producto final, tiene una función directa en

donde un fabricante provee sus productos al comprador.

ǒLa segunda, el fabricante contrata un intermediario denominado como un

agente o broker el cual se encarga de difundir el producto en el país.

Otra alternativa es directamente exportar a un importador/distribuidor ya que

un importador que a la vez sea un distribuidor maneja su marca y tiene acceso

a varios mercados detallistas.

Y por último se puede operar con solamente un importador el cual recibe el

producto y directamente lo vende a un distribuidor o contrata a un agente para

la distribución.
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CANALES DE DISTRIBUCIÓN

Descripción de los canales de distribución



Los distribuidores mayoristas son

aquellos que ayudan a los

detallistas dentro del Mercado local.

Estos operan a nivel central; es

decir como intermediarios, y

cuentan con contacto y personal

directo en la zona de producción

para garantizar la calidad y

volúmenes de producción del

producto.
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CANALES DE DISTRIBUCIÓN



Para la venta, el agente o la empresa que importa el producto debe considerar

un 15% de valor FOB por concepto de flete y seguro.

El importador o distribuidor se suele marginar un mínimo del 25%.

Información general de las empresas locales de ese producto y su

participación en el mercado

El Sembrador, Private Label, Goya, La Fe, Iberia. Reconocidas en

Florida, New Jersey y Nueva York.
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CANALES DE DISTRIBUCIÓN

Márgenes de comercialización




